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‘Lambrecht

" Synonym fir Kreativitat

Pragmatisch, i

m direkten Austausch mit den
und mit dem Mut zum AuBergewdhnlichen €
bei Lambrecht Packungsgestaltungen fur

Kunden
ntstehen
Kosmetik-

und Lifestyleprodukte. — von Ramona Milller

Theress Lambrecht
gestaltet in ikhrer
Agentur Verpeckungen
mit Feingefuhl und
Sinn fir Asthetik.

n Berlin Mitte ist die Agentur mit Namen Lambrecht
zu finden. Benannt nach der Inhaberin There:s.a Lanrb
brecht, die diese im Jahre 2010 griindete. Zuvor fithrte sie

ein Malereistudium nach Graz/Osterreich, sie absolvier-

te eine klassische Ausbildung als Mediengestalterin und
<udierte in Berlin Kommunikationsdesign. Als Freelan-
cer und in verschiedenen Agenturen entdeckte sie ihre
| eidenschaft fiir Packungsdesign: »Packung ist mehr als
Print und Flichen, es ist eine Art Produktgestaltung und
eine Herausforderung fiir mich.« Der Aktionsradius so-
wie der kreative Handlungsspielraum, in denen sie sich
in grofien Agenturen bewegte, wurden ihr zu eng, was sie
zur Griindung einer eigenen Agentur bewog. Die komple-
xen Prozesse. die bei der Entstehung einer Verpackung
anstehen. setzt Lambrecht in einer flachen Hierarchie
um. In der Agentur arbeiten neben der Agenturinhabe-
rin eine Beraterin, ein Art Director, ein 3D-Visualisierer
und ein Allrounder. Zusitzlich setzen sie auf
die Unterstiitzung aus ihrem Netzwerk. So sind
sie agiler, offener und spielerischer. Der direkte
Kontakt mit den Entscheidungstragern ist The-
resa Lambrecht wichtig, sie mag es personlich,
direkt und kann somit schlagkriftig, pragma-
tisch und mit dem Blick aufs Wesentliche agie-
ren. Um individuelle Verpackungserlebnisse zu
schaffen, werden alle Werkzeuge moderner Wer-
be-, Kommunikations- und Markenberatung
angeboten. Die Arbeitsweise von Lambrecht
beschreibt die Kreative mit einer Metapher aus
der Technik, in die sie die Begriffe Hub (Nabe)
und Spoke (Speiche) einflicht: »Der Hub ist das
Agenturbiiro. Von dort aus gehen alle Speichen
2b bezichungsweise kommen an. So lisst sich
ein kreatives fokussiertes Netzwerk effizient und ziel-
orientiert fithren. Im Office laufen alle Faden zusammen
und der Kunde kann punktgenau und schneil iber den
aktuellen Stand dﬁﬁfbﬂt&ﬂ informiert werden. Anders-
herum kinnen so Anderungswiinsche schneller an die
entsprechenden Partner Gbermittelt und beriicksichtigt
‘fﬂdm" Das spricht fiic ein funktionierendes Organisa-
ES’W und ein Gespiir fiir Menschen. Denn
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und ithm wird :quu;“hﬁK:cm 2 Measds debgien

i begegnet. Und weil jeder
Mensch einzigartigist, hat Lambrecht keine Loy ngen in
der Schublade parat. Die Agenturinhaberin machte die
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Erfahrung, dass »in dieser Arbeitsweise ganz he sondere
Ergebnisse entstehen und der Kunde eine viel stirkere
Bindung zu der Verpackung erzeugt, die sein Herzstiick -
das Produkt - umgibt.«

Um solche Projekte mit Kunden gemeinsam ent-
wickeln zu konnen, seien Offenheit und Flexibilitit als
Eigenschaft fiir Kreative existentiell, meint Theresa
Lambrecht. Jeder Designer entwickle iiber dic Jahre
einen ganz eigenen Stil. Damit sich hier nichts festfihrt,
sei es wichtig, dass dieser sich mit anderen vermische
oder neue Inspirationen erfihrt. Aus der heutigen Zeit
nicht wegzudenken ist der Multi-Channel-Gedanke bei
der Markengestaltung. So sind die Kreativen von Lam-
brecht iiberzeugt, auf allen Ebenen, egal ob visuelle
Kommunikation, Verpackung oder digitale Werbung,
ein gleiches Erlebnis zu erzeugen. Die Kommunikations:
wege der Marke verschmelzen miteinander. »\Wenn die
Marke emotional prisentiert wird, so muss auch die Vers
packung emotional sein, obwohl sie vollig a nders kon-
zipiert wird und mit véllig anderen »Zutaten: gemacht
ist«, erklart die Agenturchefin ihre Vorgehensweise

Einmaligkeit und Perfektion

Fiir die Lifestyle-Design-Agentur ist Berlin €in Hie
fiir Kreativitit. Gerade hier kommt es darauf 2!
den vielen Talentierten in der Stadt herauszustes™
Mit einer umfassenden Kampagne fiir di ber _:?r
Manufaktur Florida Eis beispielsweise war ],str‘.n?*-:? cht i
aller Munde in der Hauptstadt. Wichtig war € L
verfiihrerisch leckeres Aussehen und einen ¢ ”h"“:';';
Stil fiir die 39 Eissorten herzustellen. Das Blau der
faktur und die lllustrationen der Zutaten t;uu_iif"': uf
wieder unverkennbar in der Stadt auf und WHT I=
alle Medien iibertragen. Auch im Luxushereich
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: n komplett von einem Muster

Hochwertiges Design

fiir Verpackung im
Hiscﬁsnduftbere.-'ch.

Agentur einen reichen Erfahrungsschatz, vor allem bei
Kosmetik- und Modemarken. Gerne begleitet die Agen-
wr Sondereditionen, denn sie bieten den Vorteil, dass
der Kunde hier einen noch grofieren Fokus auf Einmalig-
keit und Perfektion legt, weifd die Agenturinhaberin aus
ihrem Alltag zu berichten.

Hervorzuheben ist die Leidenschaft von Theresa
Lambrecht fiir das Entwickeln und Kreieren von Mus-
tern. Seit zwei Jahren fiihrt sie neben dem klassischen
Agenturgeschaft ein Patternstudio. Hier entstehen bei-
spielsweise Mode- und Lifestyleprodukte und es bieten
sich Gelegenheiten fiir Ausstellungen. Inspirationen fiir
Muster sammelt die Kreative unter anderem auf Reisen.
Die Welt mit ihren Schonheiten zu entdecken, Farben,
formen, Geriiche, Gerdusche und Menschen sind fiir
sie ein Schatz fiir neue Ideen und Gedanken. Als weite-
re Energiequelle dienen ihr Ruhemo-
mente im Alltag. Inspiriert von den
Eindriicken der Welt ist eine Spezia-
litit der Agentur die Kombination aus
Plastischen und visuellen Elementen.
*Gerade der Einsatz individueller Ef-
{‘:::i wie Pattern, Ornamente oder

““erungen auf den einzelnen Ver-
Ek:lf?eﬁm"fiteﬂfiﬂﬂ, erliutert
“ﬁzlichk:EI »ist E:ll'lE: sehr starke
b ﬂ&tﬁﬂ;t,h Geschichten und da-
e ¢ MEI‘?(Eantschaftcn Zu

. fren« Ein Beispiel fiir den
HE":::Z "':i: ﬂustern im Packungsde-
Privée 5 estaltung von Histoire
- n und Seidensack zur
Nischenduftes
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umspannt. Die Kartonage hingegen ist mit einem Mix
aus glatten und gemusterten Flichen gestaltet. Fiir das
eigens dafiir entwickelte Muster lieen sich die Kreativen
von Lambrecht von der orientalischen Rhythmik marok-
kanischer Zellige-Mosaike inspirieren.

Theresa Lambrecht mag an ihrem Beruf die Heraus-
forderung, jedes Projekt als einmalig zu betrachten und
immer wieder neue ldeen zu entwickeln. Wenn sie ihre
Kunden mit ihren Vorschligen begeistern kann, erfiillt
sie das und beschert ihr grofie Motivation. Deshalb er-
mutigt sie ihre Kunden »out of the box« zu denken und
sich zu trauen, neue Wege zu bestreiten. »Denn alles ist
moglich und darf auch Spafl machen«, gibt die Kreative
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mit einem Liacheln als Parole aus. w

www.lambrechtdesign.de
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HANDMAKE GEKRUMMELI
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